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Duenegoziinmerchandising conpenne,
quaderniecopricasco “firmati

A SAPIENZA e il suo logo su pen-
I ne, cappelliniemagliette, su qua-
derni e copricasco: nasce cosi il
merchandising dellaMinerva. Il consi-
gliodiamministrazionedell'universita
il 22 gennaio ha approvato a maggio-
ranza, con 5 voti contrari, la delibera
con cui si & dato il via al piano econo-
mico per lo svolgimento delle attivita
connesse alla realizzazione del mer-
chandising della Sapienza. L'univer-
sita ha quindi deciso di co mmercializ-
zare un catalogo di é)rodotti progettati
ed elaboratiad hoc dal Laboratorio Sa-
pienza Design del Dipartimento di Ar-
chitettura. Si organizzeranno unaserie
dikit, come quello perlo studente: pen
drive, agenda, quaderno per appunti,
copricasco, penna, matita, portapen-
ne, portachiavi, portapranzo. Poi ciso-
no i bracciali e altri gadget tutti con il
marchio dellaSapienza.

11 progetto di commercializzazione
prevede anche la creazione di un sito
per E-Commerce dei prodotti, la crea-
zione diuna serie di punti vendita con
negozi all'interno della citta universi-
taria, (presso 'Economato) nelle varie
facoltadistaccate sul territorio, eanche
uno presso I'Auditorium Parco della
Musica oltre ad un Punto Camera

Shop. E nel centro storico di Roma ci

sarauno stand mobile perlapartecipa-

zione ad eventi di vario genere. Quindi

il commercio entrera prepotentemen-

teall'interno dell'universita: perilzggla
il costo che dovra essere sostenuto d-'
l'ateneo per gquesta operazione & di
3 0 mentre si prevede un’en-
A ei prodotti di

trata dalla vendjta 1
643200 euro, costi esclusi.

1l problema & che a fronte di uscite

I punti venditanella
citta universitaria

e all’Ruditorivum. Ma
si acquistera anche
su un sito intermet

certe le entrate sono solo delle previ-
sioni. I consiglieri che hanno votato
contro la delibera hanno argomentato
che la grave situazione finanziaria co-
»mequellain cuiversa il bilancio dell’u-

niversita con circa 50 milioni di euro di
disavanzo non consente di attivare
operazioni puramente imprenditoria-
li che possono comportare un rischio
elevato di perdite economiche ulterio-
1i, quando i costi dell’apertura dei ne-
gozi, lo stoccaggio delle merci, il costo
gestionale generale non & attualmente
prevedibile. «Prima che fosse approva-
to il progetto di merchandising é stata
approvata la delibera che impone dei
vincoli di bilancio sulle spese — spiega
il consigliere d’amministrazione e se-
gretario regionale della Fials Medici
Universitari Antonio Sili Scavalli — i
nostri studenti hanno bisogno di aule,
di avere migliori servizi, di poter com-
prare a prezziscontatiilibri, di contare
su un effettivo servizio di tutor, Impe-
gnare soldi per un’attivita imprendito-
riale come quella proposta non mi ha
trovato favorevole»,

Nonla pensaallo stesso mo do Gian-
luca Senatore, rappresentante de
studenti nel Cda: «Cosa fondament e
perla Sapienza & farsi pubblicita attra-
verso l'utilizzo delle nostre risorse in-
terne, che sono quelle della facolt di
Architettura, che si sono occupati di
questo progetto. La Sapienza non si &
mai fatta pubblicita su nessun mezzo e
adesso parte questa che anche una
campagna informativa che dovrebbe
avere non solo un rientro economico
ma anche un ritorno in termini d'im-
magine. Inoltre fa sviluppare a chi ac-
gmsgal gadget, essenzialmente glistu-

€nti, un senso di appartenenza e d'i-
dentita che & una cosa fondamentale
pertutte le universitay.



